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Markttrends, Innovationsdynamik und Szenarien fiir die E-Mobilitdat der Zukunft

Center of Automotive Management

Der Electromobility Report 2026 des CAM beleuchtet umfassend die Marktentwicklung

und die aktuellen Trends im Bereich der Elektromobilitat. Von globalen Markttrends und
der Innovationsdynamik fihrender Hersteller bis hin zur Segmentierung des
Elektrofahrzeugmarktes in Deutschland und China — dieser Report bietet tiefe Einblicke
in die strategischen Positionierungen und Wettbewerbsvorteile der Automobilbranche.
Zusatzlich werden die zentralen Einflussfaktoren fiir das Marktwachstum untersucht,
einschliel8lich regulatorischer Rahmenbedingungen, Ladeinfrastruktur und
Kostenstrukturen.
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Entwicklung der BEV- und PHEV-Neuzulassungen und -Marktanteile von Pkw

Monatliche Neuzulassungen von BEVs und PHEVs in USA | Jan. 2024 - Apr. 2026
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Anteil der monatlichen Neuzulassungen von BEVs und PHEVs an den Gesamtzulassungen in USA | Jan. 2024 - Apr. 2026
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Europa: BEV-Absatz und Anteile nach Landern 2025

TOP 20 | Absatz und Marktanteil von BEVs in europdischen Landern | Jan. — Dez. 2025

Europa BEV-Neuzulassungen und -Marktanteile 2025

BEV-Neuzulassungen @ BEV-Anteile
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Absatz von BEV-Pkw globaler Automobilhersteller | 2024/2025 (Top 15)
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Elektroabsatz (BEV) in

Europa Q1 2026 (2025)
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BEV-Zulassungen in Deutschland nach ausgewahlten Gruppen bzw. Landern
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2025 BEV Share: 19,9%
2024 BEV Share: 11,9 %
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2025 BEV Share: 23,4%
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Durchschnittspreise nach Segment in Deutschland | 2023, 2024, 2026

Gewichteter Durchschnittspreis nach Jahr (alle Segmente)
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Jahr @ 2023 @ 2024 @2026
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Kumulierte BEV-Innovationsstédrke globaler Automobilhersteller | 2020-2025 und Top-
Aufsteiger 2025
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AutomotiveINNOVATIONS Award: Innovationsstarkste Premiummarke 2026 — Elektroantrieb

Automative

Aktuelle Innovationen (Beispiele) m
Platz 1: BMW
INNOVATIONS

AWARD BMW iX3 Hachste Reichweite im Segment
me====m PREMIUMMARKEN -
Score: 47,3 Reichweite @ BMW i5: Erhéhung der Reichweite®* 10,6

BMW iX: Erhéhung der Reichweite™*
Verbrauch 5

BMW i5: Zweitbester Verbrauch im Segment

+ BMW iX3: Senkung des Verbrauchs** 38
= b + BMW iX3: Intelligente E-Ladeklappe
BMW iX3 , NeteKiasse” i Ladesystem 4 + BMW iX3: 800-Volt-System fiir hohe Ladeleistungen** 9.4
= + NACS-Unterstiitzung diverser Modelle**
+ BMW iX3:
‘ ‘ Die Einfiihrung der neuen und hochvariablen Plattform £-5ko @) . Vlzus%’cl":? : etm.léﬂ%\}n.t!%@ — o5
" . . .- . . SY'SIEm - ‘enicle-to-Gri Orpereitung y
»Neue iiiasse mark:e.rt f?me Zensur fiir BMW hin zu einer + \2H Vehicle-to-Home**
noch stirkeren Elektrifizierung und zum Software- « V2L Vehicle-to-Load**
definierten Fahrzeug. Der iX3 als erstes Plattform-Produkt BV X3
. . . . . I N
uberzeugt neb.en .der hoh.en Reichweite durch eine ~ + Pack-to-Open-Body-Technologie**
umfassende Einbindung ins E-Auto-Okosystem.” Sonstiges . + Cell-to-Pack-Technologie** 14,0
Studienleiter Prof. Dr. Stefan Bratzel + eDrive-Technologie 6. Gen. fiir geringere Energie-

Verluste, niedrigeres Gewicht und Kostensenkung

omam sy R
@ Platz 2: Mercedes-Benz (score: 31,8) @

* Innovations-Indexpunkte gemak CAM-MOBIL-Ancatz, alle Werte gerundst, nur Serien-Innovationan. Datenstand 15.01.2024,
** Erstmals im Segment. *** Konzernneu.

Mercedes Benz

@ Platz 3: Xpeng (score: 22,2) ” F'>E<N -




Der Electromobility Report 2026
bietet entscheidende Einblicke!

Marktentwicklung
Wie sieht die aktuelle Absatzsituation von Elektrofahrzeugen im
Vergleich zu konventionellen Fahrzeugen aus?

Welche Regionen zeigen das groRte Potenzial fiir den Absatz von
Elektrofahrzeugen und wie entwickeln sich die Absatzzahlen dort?

Absatztrends und Herstellerpositionierung
Welche Automobilhersteller sind fiihrend im Bereich Elektromobilitat
und wie ist die Position der einzelnen Unternehmen im Vergleich dazu?

Welche Elektrofahrzeugmodelle erzielen besonders grofSen Erfolg und
auf welche Weise konnten Hersteller ihre eigenen Modelle verbessern,
um weiterhin wettbewerbsfahig zu bleiben?

Segmentierung des Elektrofahrzeugmarktes
Welche technologischen Innovationen und Fortschritte pragen die
Elektromobilitatsbranche und wie kdnnen Autohersteller mit Ihren

Innovationen und Fahrzeugen mithalten?

Welche neuen Technologien und Trends werden die Zukunft der
Elektromobilitat beeinflussen und wie kdnnen sich Unternehmen
darauf vorbereiten?

Einflussfaktoren fiir den EV-Markthochlauf
Welche externen Faktoren beeinflussen die Nachfrage nach
Elektrofahrzeugen und wie kdnnen diese genutzt werden, um die
Marktprdsenz zu starken?
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CENTER OF
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MANAGEMENT

Das Center of Automotive Management (CAM) ist ein unabhédngiges, wissenschaftliches Institut fiir
empirische Automobil- und Mobilitatsforschung sowie fiir strategische Beratung an der
Fachhochschule der Wirtschaft (FHDW) in Bergisch Gladbach. Seine Kunden unterstitzt das Auto-
Institut auf Basis um-fangreicher Datenbanken, insbesondere zu fahrzeugtechnischen Innovationen
der globalen Automobil-industrie sowie zur Markt- und Finanz-Performance von
Automobilherstellern und Automobilzulieferun-ternehmen. Mittels eines fundierten Branchen-Know-
hows und intimer Marktkenntnisse erarbeitet das Auto-Institut individuelle Marktforschungskonzepte
und praxisorientierte Losungen fiir seine Kunden aus der Automobil- und Mobilitatswirtschaft.

Uber das CAM:

Studie bestellen

Zur Website

Center of Automotive Management (CAM)
Prof. Dr. Stefan Bratzel
An der Gohrsmiihle 25

51465 Bergisch Gladbach
Tel.: +49 (0) 22 02 / 28577-0
Mobil: +49 (0) 174 /973 17 78

Fax: +49 (0) 22 02 / 28577-28
E-Mail: stefan.bratzel@auto-institut.de
Web: www.auto-institut.de
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https://auto-institut.de/e-mobility-2/
https://auto-institut.de/
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